
DAS GPZ-SIEGEL FÜR VERLAGE

Leistung beweisen. 
Vertrauen gewinnen.
Belegen Sie Ihre Zustellleistung für Beilagen im 
Anzeigenblatt und direkt verteilte Prospekte.
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Sehr geehrte Mitglieder,

Verlagswelt und Anzeigengeschäft erleben einen umfassenden 
Wandel. Die gute Nachricht: Prospektwerbung und Beilagen in  
Anzeigenblättern machen als starke Push-Medien nach wie vor  
einen großen Teil des Media-Mixes aus – und können ihre Bedeu-
tung gegenüber digitalen Kanälen behaupten. Doch Prospektwer-
bung wirkt nur, wenn sie tatsächlich bei den Lesern ankommt. 

Mit der GPZ-Zertifizierung stellen Sie sicher, dass die Werbung Ihre 
Zielgruppe auch wirklich erreicht – exakt gemessen, unabhängig 
geprüft und transparent dokumentiert. Wo digitale Werbeformate 
mit Reportings und Cost-per-Click-Analysen aufwarten, belegt der 
BVDA die Zustellleistung seiner lokalen Vertriebsprofis. 

Das GPZ-Siegel ist das einzige Siegel am Markt, das die tatsächlich 
erbrachte Zustellleistung dokumentiert – und hat sich dort als „feste 
Währung“ etabliert. Die GPZ-zertifizierten Verlage stehen für die Zu-
stellung an rund 20 Millionen Haushalte in allen Nielsen-Gebieten. 
Überzeugen Sie sich und Ihren Verlag und seien Sie schon bald Teil 
unserer Qualitätsgemeinschaft. 

Mit freundlichen Grüßen

EDITORIAL

Sebastian Schaeffer

Sebastian Schaeffer  
Geschäftsführer,  
Leiter Markt- und Mediaservice

„Das GPZ-Siegel macht Ihre Zustellleistung trans- 
parent: Exakt gemessen, unabhängig geprüft  
und transparent dokumentiert. Ein klares  
Qualitätsversprechen, das den Absatz fördert.“
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GEPRÜFTE ZUSTELLLEISTUNG

Geprüfte Prospektzustellung 
mit dem GPZ-Siegel

Gedruckte Prospekte und kostenlose Wochenzeitungen sind als 
Handelswerbung auch im Digitalzeitalter hocheffizient. Sie sind 
reichweitenstark, informieren die Menschen vor dem Einkauf 
und verschaffen einen kompakten Überblick über die Vielzahl 
der Angebote. Ihre Wirkung entfalten sie allerdings nur dann, 
wenn die Werbung wirklich beim Leser ankommt – genau das 
belegt das GPZ-Siegel. 

1. Garantierte Zustellleistung

Das GPZ-Siegel hat sich als vertrauens-
bildende und verkaufsfördernde Maß-
nahme in Kundengesprächen bewährt. 
GPZ-geprüfte Verlage müssen eine Zu-
stellquote von mindestens 85 Prozent 
aufweisen. Übrigens: Im Schnitt errei-
chen die Siegelträger eine Zustellquote 
von über 91 Prozent.

2. Unabhängige Prüfung

Anerkannte und aufs Verteiler-Control-
ling spezialisierte Prüfinstitute messen 
und dokumentieren regelmäßig und un-
abhängig die Zustellung von direkt ver-
teilten und ins Anzeigenblatt eingelegten 
Prospekten. So wie der „TÜV“ als Quali-
tätssiegel für technische Prüfungen be-
kannt ist, hat sich das GPZ-Siegel als das 
einzige seiner Art im Markt für Verteil-
messungen etabliert. 
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3. Zuverlässige Durchführung

Die Prüfmessungen werden unter rea- 
listischen Bedingungen durchgeführt –  
mit einer umfassenden Analyse der  
örtlichen Gegebenheiten. Damit die Ver-
lage ein objektives Bild der Leistungs- 
fähigkeit ihrer Vertriebsorganisation  
erhalten, werden nur „übliche Verteil- 
aufträge“ nach einem repräsentativen 
Verfahren gemessen. 

4. Einheitlicher Qualitätsstandard

Die GPZ-zertifizierten Verlage stehen 
für die Zustellung an rund 20 Millionen 
Haushalte in allen Nielsen-Gebieten.  
Sie machen ihre Zustellleistung trans- 
parent und geben gegenüber ihren  
Werbekunden ein klares Qualitätsver-
sprechen. So etablieren diese Verlage  
einheitliche Qualitätsstandards und  
gewinnen Vertrauen. 
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EXKLUSIVE MEHRWERTE

Ihre exklusiven Mehrwerte 
im Überblick

Als GPZ-Siegelträger profitieren Sie von zahlreichen Vorteilen. 
Sie belegen Ihre Zustellleistung, stärken Ihre Marktpräsenz  
und erhalten Zugang zu einem starken Branchennetzwerk.

e  Transparenz zeigen.
Mit der Zustellquote belegen Sie Ihre Leistungen gegenüber Werbe-
kunden. Die Qualitätsstandards des GPZ-Siegels sind im Markt eta-
bliert – und schaffen so Vertrauen und Sicherheit.

e  Ein leistungsfähiges Tool nutzen.
Das GPZ-Siegel hilft Ihnen, Ihre Zustellleistung nachhaltig zu ver-
bessern. Valide Messdaten über die Verteilqualität in Ihrem  
Verbreitungsgebiet bilden eine solide Basis für eine Optimierung 
der Zustellleistung von Prospekten und Anzeigenblättern.

e  Von attraktiven Konditionen profitieren.
Der BVDA bietet seinen Mitgliedern klare Leistungsvorteile: Die jähr-
liche Zertifizierung beinhaltet Verteilgebietsaufbereitung, Projekt- 
leitung, Datenerhebung und Handling sowie die Auswertung der 
Prüfmessungen und Reporting.

e  Wertvolles Wissen im Branchennetzwerk nutzen.
Die Fachgruppe Prospektzustellung, ideeller Träger des Siegels und 
operatives Gremium im BVDA, bietet regelmäßige Fachveranstaltun-
gen, Austausch über aktuelle Marktentwicklungen und Zugang zu 
einem starken Netzwerk, in dem Sie Ihre Kontakte erweitern können.

e  Marktpräsenz durch Vermarktungs-Power.
Die Fachgruppe investiert regelmäßig in Print- und Online-Anzei-
gen in Fachmagazinen und -Newslettern sowie in eine moderne 
Online-Präsenz. Alle Mitglieder profitieren von einer verstärkten 
Marktpräsenz und -bekanntheit des GPZ-Siegels.

e  Spezialisierte Partner.
Das Prüfverfahren wird von renommierten Instituten, mit langjäh-
riger Erfahrung in Messung und Optimierung der Zustellleistung 
von Haushaltsverteilungen in ganz Deutschland, durchgeführt.

Unsere Partner-Institute

Die Zielpunkt-Marketing GmbH unter- 
stützt die Verlage mit effizienten 
Instrumenten bei der Zustellqualitäts-
sicherung. Für Werbetreibende und 
deren Media-Agenturen werden leis-
tungsfähige Verteilcontrolling-Systeme 
betrieben. Dabei steht die permanente 
Leistungskontrolle im Fokus.

Die Weigel GmbH als Institut für 
Mediaforschung, Statistik und Qua- 
litätsmanagement bietet wisseschaft-
lich validierte Messverfahren zur 
Reichweitenanalyse von Printmedien 
und Prospekten sowie testierte  
CATI Prüfmethoden und Panel zum 
Verteil-Controlling.
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KUNDENSTIMMEN

Zufriedene Werbekunden

„Wir stellen durch lückenloses Controlling und einzigartiges 
Qualitätsmanagement für unsere Kunden sicher, dass wir  
nur mit verlässlichen Dienstleistern zusammenarbeiten.  
Das GPZ-Siegel schafft durch unabhängige Messungen  
Transparenz und hat so einen Branchenstandard etabliert.“

Ingo Wienand, Geschäftsführer MEDIA Central Gesellschaft für  
Handelskommunikation & Marketing mbH

„Was nützen die besten Konditionen, wenn die Werbung die 
Kunden nicht wie gewünscht erreicht? Mit GPZ-geprüften 
Verlagen wissen wir, verlässliche und starke Partner an  
unserer Seite zu haben.“ 

Reinhold Gütebier, Gesamtvertriebsleiter  
Hans Segmüller Polstermöbelfabrik GmbH & Co. KG

„Beilagen in Anzeigen- und Wochenblättern bilden das  
Grundgerüst unseres Erfolgs. Daher ist die Zuverlässigkeit 
in der korrekten Zustellung das Hauptkriterium für uns.  
Das GPZ-Siegel schafft hier Vertrauen und ist ein  
guter Indikator zur Einschätzung der Verteilqualität.“ 

Burkhard Mensing, Werbeleitung Dirk Rossmann GmbH
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DIE QUALITÄTSGEMEINSCHAFT

Qualität. Gemeinschaft. 
Netzwerk.

Durch die GPZ-Zertifizierung liefern unsere Mitgliedsverlage einen 
beeindruckenden Nachweis über ihre Zustellqualität: messbar,  
transparent und unabhängig bestätigt.

Nielsengebiet 1: Bremen, Hamburg, Niedersachsen,  
Schleswig-Holstein
❙❙ MADSACK Medien Hannover GmbH & Co. KG, Hannover

Nielsengebiet 2: Nordrhein-Westfalen
❙❙ Niederrhein Nachrichten Verlag GmbH, Geldern
❙❙ Panorama Vertriebs GmbH, Düsseldorf
❙❙ RDW Rheinische Direkt-Werbung GmbH & Co. KG, Köln
❙❙ Super Sonntag Verlag GmbH, Aachen
❙❙ Weiss-Direktservice GmbH & Co. KG, Monschau 

Nielsengebiet 3a: Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland
❙❙ �SÜWE Vertriebs- und Dienstleistungsgesellschaft mbH & Co. KG, 

Ludwigshafen

❙❙

Werbe Vertrieb Saar GmbH, Saarbrücken 

Nielsengebiet 3b: Baden-Württemberg
❙❙ Agentur Frey GmbH & Co. KG, Ulm
❙❙  Astra - Die Direktveteiler GmbH & Co. KG, Ludwigsburg
❙❙

❙❙ STAZ+GULLER Vertriebsgesellschaft mbH, Offenburg 

Nielsengebiet 4: Bayern
❙❙ Direktwerbung Franken GmbH, Nürnberg

❙❙ Neue Bayreuther Anzeigenblatt Verlags GmbH, Bayreuth
❙❙ OWZ Oberpfälzer Wochenzeitungs-Verlag GmbH,

Weiden
❙❙ pd.Media Sales GmbH, Augsburg
❙❙ UFRA Werbung GmbH & Co. KG, Würzburg
❙❙ VuV Vertriebs- und Verlagsservice GmbH, Coburg
❙❙ WVM Werbung & Vertrieb München GmbH, München
❙❙ ZWV Zeitungs- und Werbemittel Vertriebs GmbH, Hof

Nielsengebiet 5: Berlin
❙❙ Berliner Wochenblatt Verlag GmbH, Berlin

Nielsengebiet 6: Brandenburg, Mecklenburg-Vorpommern, 
Sachsen-Anhalt 

❙❙ Mitteldeutsche  Verlags- und Druckhaus GmbH, Magdeburg
❙❙ Wochenspiegel-Verlags-GmbH & Co. KG, Halle (Saale)

Wochenkurier Lokalverlag GmbH & Co. KG, Elsterheide

Nielsengebiet 7: Sachsen, Thüringen
❙❙ FUNKE Media Sales Thüringen GmbH, Erfurt 
❙❙ Leipzig Media GmbH, Leipzig
❙❙ Verlag Anzeigenblätter GmbH Chemnitz, Chemnitz

 Delta Medien Service GmbH – echo am Wochenende / 
echo24.de, Heilbronn
 Schwarzwälder Bote Mediengesellschaft mbH, 
Oberndorf am Neckar

❙

❙ Brandenburg Media GmbH & Co. KG, Potsdam❙

❙❙
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GPZ-SIEGEL IN ZAHLEN

Wissenswerte Fakten.
Das GPZ-Siegel in Zahlen.

91,2
Prozent durchschnittliche Zustellquote  
erreichen GPZ-Siegelträger. Voraussetzung 
zum Erhalt des Siegels ist eine Quote von 
mindestens 85 Prozent. 

20
Mio. Haushalte 
in allen Nielsen-Gebieten erhalten  
die Produkte der GPZ-zertifizierten  
Anzeigenblatt-Verlage.

940
Prüfmessungen  
wurden seit dem Start des Siegels 
bis heute durchgeführt. Die Regel- 
mäßigkeit der Messungen sorgt für 
kontinuierliche Validität der Daten.

30
Verlage und Zustellunternehmen 
bilden ein Netzwerk lokaler Zustellprofis 
und sind überall vor Ort. Prospekt- 
werbung braucht eine funktionierende  
Logistik und eine zuverlässige Zu- 
stellung. Kostenlose Wochenzeitungen 
und ihre Vertriebsgesellschaften sind 
Profis auf diesem Gebiet. 77

Prozent der Kunden, 
die regelmäßig in großen  
Verbrauchermärkten ein- 
kaufen, nutzen mindestens  
1-mal pro Woche Prospekte 
im Anzeigenblatt.*

1,1
Mio. Einzelinterviews 
wurden insgesamt in den GPZ-
Prüfmessungen geführt. Eine 
immense Datenmenge für eine 
zuverlässige Benchmark. 

* Quelle: Studie Anzeigenblatt Qualität 2018, Basis: deutschsprachige Wohnbevölkerung ab 14 Jahren



Sie haben Fragen zum GPZ-Siegel oder interessieren 
sich für Details des Prüfverfahrens? Wir sind für Sie da 
und helfen gerne.
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Interessiert? Sprechen Sie uns an.

KONTAKT

 Sebastian Schaeffer 
Geschäftsführer 
Leiter Markt- und Mediaservice

Telefon:  030 72 62 98 - 2824 
E-Mail:  schaeffer@bvda.de

 Katja Weber 
Projektmanagerin Markt- und 
Mediaservice

Telefon:  030 72 62 98 - 2820 
E-Mail:  weber@bvda.de

Weitere nützliche Informationen zum GPZ-Siegel finden Sie hier:

͸͸ Website GPZ-Siegel: www.gpz-siegel.de
͸͸ Gesamtdarstellung GPZ-Siegel: www.bvda.de/gpz-siegel

Ihre Ansprechpartner





Kontakt

Bundesverband kostenloser  
Wochenzeitungen e. V.

Haus der Presse 
Markgrafenstraße 15 
10969 Berlin

Telefon:   030 72 62 98 - 2818  
Telefax:   030 72 62 98 - 2800

E-Mail:     info@bvda.de 
Internet:  www.bvda.de




